UONAZE

Il mensile dei MUSICIStl
GIUGNO 2000 - ANNO 6 N. 52 L.8.000

S

MUSIKMESSE C
: TUTTE LE NOVITA :
o

L’OHGANO DI
GIORGIO CARNINI

IL “CASELLA”
DELL’AQUILA

) |

L PIANISTA
CAHLO GRANTE

e
ACUSTICI
E DIGITALI




SOMMARIO giugno 2000

ATTUALITA

L

16 IL COMPLESSO DELLE TOP MODEL
( Anno 6 - n. 52 Incontro con 'Eroica Trio, di Luisa Benedetti

Giugno 2000 22 MUSICA & AFFARI

: ; La Fiera di Francoforte, di Francesco Rampichini
| Direttore responsabile

Fipo Micuaroel 31 555 VOLTE “SCARLATTI”

B s Persone/Carlo Grante, di Stefano Da Ros

- 32 DOVE CONTA L'“IMMAGINE”
Consulents editoriale Conservatori: il “Casella” dell'Aquila, di Angela Baglioni

o s 43 OLTRE IL GHETTO

Hanno collaborato a questo numero Incontro con Giorgio Carnini, di Ennio Speranza
Angela Baglioni, Luisa Benedetti,
Alice Bertolini, Luca Cerchiari,
Ennio Cominetti, Stefano Da Ros,

Luigi Fait, Angelo Foletto, RUBRICHE :

Angeh Gilardino‘ Giovanni Gioancﬂa' T T T L e e T T T T
Pino Pignatta, Mario Ragazzini,

Francesco Rampichini, Ennio Speranza 4 LE OPINIONI DEI LETTORI

Ufficio abbonamenti 7  EDITORIALE Ji Filippo Michelangeli

Tiziana Laurenzi " d )
8 PANORAMA, personaggi e avvenimenti del mese

Direzione, Redazione, e . -
Amministazione 6 Bubidichs 15 FOYER, curiosita e borsino musicale
Viale Lombﬂrdia, 5- 20131 Milano 46 ORGANl PREZIOS"

tel. 02-70632252 (r.a.) - fax 02-2367253
Due zampogne in terra d'Otranto, di Ennio Cominetti

47 JAZZ E DINTORNI: Notte ai tropici, di Luca Cerchiari
48 RECENSIONI COMPACT DISC di Angelo Foletto

Prestampa: B. & G. grafica, Milano

Stampa; Gemm Grafica, Paderno Dugnano (M) s v
54 RECENSIONI MUSICHE di Giovanni Gioanola
Registrazione: Tribunale di Milano n. 513 i »
del 19/10/95, Registro nazionale della stampa 57 RECENSIONI LIBRI di Alice Bertolini
n. 4066, pag. 521 del 29/1/93 59 GUIDA ALL’ACQUISTO
)
Biiiirtornd prezzi e schede pianoforti acustici e digitali

Pieroni, viale Vittorio Veneto, 28 - 20124 Milano

Abbonamenti annui 2000:

ordinario (11 numeri + PM2000/01) 75.000 lie, OPINIONI

az‘enda|e (mlnlmo 10 ﬂbbﬂnamef‘m) 52_000 hre L L T T
sostenitore (11 nurperi) 120.000 lire, .

formula "nove mesi" (8 numeri da aprile 21 OTTAVA NOTA: Chiacchiere, insulti e chewing-gum
a dicembre + PM 2000/01) 52.000 lire PR e

estero 120.000 lire (via superficie). di Luigi Fait

Via aerea secondo tariffe. : ) N ;

L'abbonamento ha validita solare: 26 SEI CORDE: Giovani prodigi: esistono eccome

da gennaio a dicembre 2000 : : :

Una copia 8.000 lire di Angelo Gilardino

Arretrati 10.000 lire pil spese postali

B - 98 ALLEGRO NON TROPPO: Il prevosto ordino: canta che ti passa
ggamerlt[.

versamento su ¢.c.p. n. 22877203 di Angelo Foletto
intestato a Michelangeli snc, viale Lombardia, 5
Milano, oppure mediante carta di credito

CartaSi Visa, EuroCard (anche telefonicamente).

Per l'estero vaglia postale internazionale PAG' N E G IALLE

Spedizione in abb. postale 45% - art. 2 comma T I N e T

20/b legge 662/96 - Filiale di Milano - ~ =
o . : 70 CHIE DI SCENA, i concerti del mese
Suonare news & edito da Michelangeli snc

Fotografie e manoscritti ricevuti,

anche se non pubblicati, non verranno restituiti. 78 CONCORSI

Vietata la riproduzione di fotografie e testo

senza l'autorizzazione scritta dell'editore. 86 CORsSI

ISSN 1123-9725 96 OFFERTA MUSICALE, inserzioni gratuite

SUOMNARE - GIUGNO 2000




a di Francoforte

Musica & affari

Si @ svolta in aprile nella citta tedesca
la Musikmesse, tradizionale
appuntamento con il mercato degli
strumenti musicali. In crescita il
numero di espositori italiani che,
aiutati anche dalla debolezza
delPEuro, conquistano il quarto posto
dietro a Germania, Usa e Inghilterra

di FRANCESCO RAMPICHINI

er sapere lo stato di salu-

te del mercato europeo

degli strumenti musica-

li, gli operatori si incon-
trano ogni anno alla Fiera di
Francoforte. La citta tedesca ¢
da vent'anni il piti importan-
te salone specializzato e, co-
me si dice, “fa tendenza”. Si
svolge tradizionalmente in
marzo, due mesi dopo il
Namm, l'equivalente fiera
americana. Eccezionalmente
quest'anno, per la concomi-
tanza con altre esposizioni, €
slittata a meta aprile.

I numeri di Francoforte so-
no impressionanti: 2 mila
espositori provenienti da 48
Paesi (+4 per cento rispetto
alla scorsa edizione) distribui-
tisu7 I);ldigiiuni per un totale
di 130 mila metri quadrati.
Centomila visitatori da tutto il
mondo, dei quali quasi la
meta operatori pl't)fessionuli,
con massicce presenza di
compratori (importatori € ne-
gozianti).

Tra gli espositori I'Ttalia ri-
sulta al quarto posto con 145
stand (+ 7 per cento rispetto
al 1999), preceduta solo da
Germania (976), Stati Uniti
(232), Gran Bretagna (170) e
seguita da Francia (93), Spa-
gna (66) e Olanda (56).

Nei cinque giorni della ras-
segna si sono svolti 200 con-
certi, un buon numero di
workshop e seminari ed é stata
dedicata una sezione speciale
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a “Internet e Musica”, con di-
stribuzione on linedi file MP3.
Significativa la presenza
italiana anche nel settore Pro
Light + Sound (luci, tecnolo-
gia, design) nel quale, assicu-
ra I'amministratore delegato
di Messe Frankfurt Italia Do-
nald J. Wich, «il nostro Paese &
all’avanguardia».

Purtroppo non € tutto oro
quel che luccica. Non sono
mancate, infatti, le voci di
scontento, sia per I'assenza di
alcuni interlocutori dei mer-
cati forti, sia per il periodo

Titolo della manifestazione:

Data: 12-16 aprile 2000

Espositori: 2.146

F Paesi rappresentati: 48
Principali Paesi espositori:

Germania (976), Usa (232),

Visitatori: circa 100.000

I Padiglioni: 7
Catalogo: 660 pagine

l nazione

[ carta d’identita

F Musikmesse/ProLight+Sound
Luogo: Frankfurt (Germania)

Inghilterra (170), Italia (145),
I Francia (93), Spagna (66), Olanda (56),
Corea (51), Svizzera 43), Taiwan (43)

Superficie espositiva: 134.000 mq I
Settori merceologici: strumenti musicali acustici ed elettro-
nici, edizioni musicali, accessori, tecnica professionale d'illumi-
Indirizzo: Messe Frankfurt Gmbh, Ludwig-Erhard-Anlage, | -

D-60327 Frankfurt am Main (germania), tel. +49-69-75750, fax
+49-6975756433, sito web: www.messefrankfurt.com

scelto, troppo a ridosso della
fine dell'anno scolastico.

PIANOFORTI

Tra gli eventi pitt mondani
della Fiera si & svolto il 12
aprile un grande ricevimento
al 21° piano dell'Interconti-
nental Hotel, dove Shigeru
Kawai, patriarca dell’'omoni-
ma casa giapponese, ha pre-
sentato a una selezionata cer-

iyt Kl + Ofiisl Conaliogr + Caihig e Officind

musikmesse

Frashivins mn Mais, .- 1.4 2000

T s T

Delegazione italiana: via Mascagni, 20 - 20122 Milano, tel. 02-
| 796622, fax 02-796522

chia di invitati il nuovo pia-
noforte “Sk 77, «Il mio sogno
— ha ricordato Kawai — era di
creare il miglior pianoforte
mai esistito. Per anni studiai a
fondo le originali tecniche di
costruzione per poterle ripro-
durre alla perfezione». Hiro-
taka Kawai, figlio di Shigeru e
neo Presidente della Societa
distribuita in Italia da Furcht,
ha illustrato poi la nuova serie
di pianoforti digitali “Mp
9000” (“Best Product Of The
Year”) affermando che «l'eco-
nomia giapponese sta miglio-
randos. Quindi la bravissima
testimonial uzbeka Anna Ma-
likova — formatasi al “Ciaikov-
ski" di Mosca dove da tempo i
Kawai sono adottati — ha ese-
guito sull’*Sk7” assaggi di un
recital chopiniano poi offerto
agli invitati in un CD, incasto-
nato in un elegante packaging.

1l giorno seguente nel de-
dalo dei padiglioni fieristici,
tra novita, tendenze e contrat-
tazioni, cerchiamo di farci
un'idea sull'andamento del
mercato europeo € sui rap-
porti con quelli extra Ue.

Un dato emerso € il prima-
to degli Stati Uniti sull'Euro-
pa in termini di giro d’affari
per quasi tutti gli operatori
comunitari, favoriti anche
dalla debolezza dell’Euro che
rende estremamente concor-
renziali i nostri prezzi sui mer-
cati esteri,

Bartolomeo Cristofori non
crederebbe ai suoi occhi se,
dal lontano giorno del 1700
in cui sostitui il meccanismo
dei saltarelli con quello dei
martelletti, potesse gettare
uno sg'uart'ln sul destino del
suo breveito nel nuovo mil-
lennio, a cominciare da
Steinway & Sons.

Fondata nel 1880, la Casa
newyorkese vanta tra i suoi afi-
cionados 1a pit elitaria schiera
d’interpreti internazionali. 1
modelli oggi in produzione,



fra verticali, coda e gran coda
(costituito di 12 mila parti sin-
gole!), si collocano sul merca-
to tedesco in una fascia di
prezzi che va dai 35 ai 171 mi-
la marchi (aggiungere 3 zeri
per tradurre in lire), venduti
nel solo ‘99 in olire mille e
200 esemplari nel mondo.

Ecco poi Boston, fondata
ad Amburgo nel 1992 su desi-
gn Steinway, da tre anni sul
mercato italiano e da cinque
in rete con i concessionari
della Casa newyorkese. Dalla
Strinasacchi, rappresentante
generale per I'ltalia, appren-
diamo che «il marchio sta
guadagnando lentamente un
suo spazio anche da noi, in un
momento di mercato non
proprio favorevole, al contra-
rio di quello americano che é
imvece ottimo». Si parla co-
mungque di 31 mila strumenti
venduti nel mondo in otto
anni, il cul ultimo nato é il
verticale “UP-126", «Nel 1999
— continua Giovanni Doria
della Strinasacchi — questi
strumentl sono stati usati ai
concorsi "Busoni” e "Viotti",
anche se la misura piti grande
(2,18 m) non compete con i
gran coda. Alla Musikmesse
del 2001 saranno poi presen-
tati i Young Chang costruiti
per Boston, in un segmento
di prezzo pit basso».

['articolazione dei rappor-
ti della coreana Young Chang
con i big occidentali del setto-
re indica una tendenza all’e-
spansione dell’estremo orien-
te non nipponico ben lonta-
no dall’affievolirsi.

Il catalogo Young Chang
(distr. Casale Bauer) offre
gran coda, mezza coda e verti-
cali come 1'"U-121", di ogni
dimensione, foggia e colore,
incluse lacche blu e bianche
tutte da vedere.

Anche Kurzweil, peraltro,
che presenta i nuovi modelli
digitali *Mark” 1,2, 3,6 e B, &
oggi parte della Young Chang
Europe Division.

Dalla Repubblica Ceca ec-
co i pianoforti Petrof, distri-
buiti in Italia da Ciampi , die-
tro il cui marchio operano al-
tre quatiro famose case
(Weinbach, Résler, Scholze e
Fibich). L'impresa, con mille

dipendenti e un network di
vendite diramato in 58 stati su
cinque continenti, a 136 anni
dalla fondazione ha costruito
oltre 550 mila strumenti, fra
cui ['ultimo “Jubilaeus 2000”
prodotto in numero limitato.
Nei suoi 210 mila metri qua-
drati di stabilimenti possiede
tra I'altro la piu grande came-
ra anecoica del Paese. La clas-
sifica di vendite indicata da
Petrof vede in ordine decre-
scente i mercati di Usa, Fran-
cia, Olanda, Taiwan, Canada,
Cina, Italia e Spagna.

Sempre dalla Repubblica
Ceca ecco i marchi Rieger-
Kloss e Bohemia, importati in
[talia dalla dinamica Progetto
Piano di Napoli.

Bosendorfer (distr. Casale
Bauer) presenta il “Millen-
nium II”, pianoforte di esteti-
ca fin de siécle prodotto que-
st'anno in soli 50 esemplari
gia tutti venduti, esposto ac-
canto al mitico 97 tasti “290
Imperial”.

Bechstein, gruppo berline-
se nato nel 1853 che vanta fra i
sostenitori nientemeno che
Liszt («Ho suonato i vostri
strumenti per 28 anni e avete
mantenuto la vostra suprema-
ziar) e Debussy («La musica
per pianoforte dovrebbe esse-
re scritta solo per i Bech-
stein»), offre una gamma di
strumenti che va dai sobri ed
eleganti verticali “Classic 118”
ai pit ricercati “Avance” e
“Ars Nova”, sino al gran coda
“D 2807, Al gruppo Bechstein
appartiene anche Zimmer-
man, la cui serie di verticali
“Z"-dal com patto “Z4” al pro-
fessionale “Z1"” - risulta fra le
piti vendute in Germania.

Con i cinesi della Pearl Ri-
ver non é facile conferire, da-
to che il solo addetto anglofo-
no € sempre altrove. Scopria-
mo pero che il “gran drago”
lancia le sue fiamme sull’Eu-
ropa grazie alla sponsorizza-
zione del "Comitato Econo-
mico della provincia di
Guang Dong”. D'altronde il
motto del general manager del-
I'Azienda (distribuita in Italia
da Furcht) é: «Secondo il
principio di avere e offrire alla
societa, Prpg servira la societa
per sempre», Molto socialista,

Alla Musikmesse erano presenti tutte le maggiori griffe del pianoforte:
Sotto, dall’alto, il Bésendorfer “Millennium II” prodotto in soli 50 pezzi,
Fiperdotato “Millennium Grand Piano Pro2000” della Yamaha,

il blasonato Steinway & Sons e un coda della Petrof, la pit grande
fabbrica di pianoforti europea
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come l'incredibile concerto
organizzato dalla Compagnia
(che produce anche chitarre,
archi e ottoni) I'll luglio
1997, con 97 giovani pianisti
seduti ad altrettanti gran coda
e allineati nel “Tianhe Sports
Center” di Guangzhou per ce-
lebrare all'unisono il ritorno
di Honk Kong alla Cina.

E di nuovo Corea con Sa-
mick, che espone con la
“World Piano Series New Mil-
lennium” i verticali “Wsu”
131GD e 121LD e i modelli
“Wig" 185 e 275.

E, finalmente, fra tanti co-
struttori esteri incontriamo
I'ottimismo dell'italiano Fa-
zioli da Sacile, Pordenone.
«Va molto meglio degli anni
passati — dicono al grande ed
elegante stand. I.”America e
per noi un mercato molto im-
portante, ma questa Musik-
messe ¢ un’occasione fonda-
mentale per trovare nuovi
venditori, dato che abbiamo
ancora molti paesi scope rii in
continenti come Asia e Afri-
ca». I sei modelli Fazioli van-
no dal mezza coda “F156" al
gigante “F308", in assoluto il
piano piu lungo del mondo
con i suoi 3,08 m, quattro pe-
dali e 690 chili di peso.

Yamaha celebra invece il
suo 100° anniversario nel set-
tore pianoforti ;)rt_-sen[am.lu
un vero fulmine di guerra: I'i-
perdotato “Millennium
Grand Piano Pro 20007, che
sintetizza in un design avveni-
ristico tradizione e tecnolo-
gie avanzate. Il cuore digitale
dello strumento & costituito
dal processore Intel Pentium
111 di un Pc controllato attra-
verso un fowch sereen, piu 1'im-
mancabile Disklavier posto
sotto la tastiera. La struttura
in alluminio, con coperchi
trasparenti e coda in legno
chiaro che ne “umanizza”'e-
stetica, ha avuto grande im-
patto sul pubblico.

Il colosso giapponese dei
tre diapason mostra poi il
“Centennial C3”7, un mezza
coda in stile antico, i verticali
“U3" e “Ub" disponibili anche
con Disklavier, i noti “Clavino-
va", e lancia la linea di tastiere
elettroniche “Millennium” ca-

pitanate dalla nuova “Psr
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90007; 22,5 kg di peso, 61 ta-
sti, polifonia a 126 voci, ampli-
ficazione integrata (56W) e
interfaccia Scsi.

Gem presenta la serie di
pianoforti digitali portatili
“Realpiano” arricchita di tre
nuovi modelli, un 76 tasti (se-
mi pesati) e due 88 tasti (pesa-
ti) con Hammer Action, una

varieta di timbri vintage, data-
base di 444 suoni strumentali
richiamabili via Midi, polifo-
nia a 32 voci, multi timbricita a
16 parti, 22 riverberi e altret-
tanti effetti associati ai preset,
il tutto per un sorprendente
rapporto qualita-prezzo.
Ampiamente presente tra i
pianoforti  digitali anche

Dall’alto: un coda della tedesca Bechstein e I'ultimo nato in casa Kawai,
il nuovo pianoforte Shigeru Sk7, che prende il nome dal presidente

dell’azienda giapponese

Kawai, con i “Cn” 370 e 470, ¢
i “Ca” 770 e 970, tutti con dif-
ferenti timbri disponibili, se-
quencerinterno e amplificazio-
ne da 40W (tranne il “Cn 370"
a 15W).

FIATI

Nel settore legni e ottoni
ecco Henri Selmer, marchio
fondato a Parigi nel 1885 e di-
stribuito in Italia da Mogar.
Un manager dell’azienda ci
spiega che il loro mercato «Sl
divide equamente in quattro
grandi aree rappresentate da
Usa e Giappone - senza dub-
bio i piu forti acquirenti - e
Francia e resto d'Europa, do-
ve solo il 7-8% é rappresenta-
to dall'Tralia», Olure alla con-
solidata tradizione dei sas-
sofoni quest'anno Selmer
presenta il nuovo clarinetto
“10SI1”, con un corpo piu sot-
tile e chiavi interamente ridi-
segnate, il cui modello in Sib
& disponibile anche con dia-
pason a 442 Hz.

Segnaliamo en passant per
i clarinettisti I'esistenza di un
sito dell'*Alleanza Mondiale
del Clarinetto” (www.wka-cla-
rinet.org) da visitare per
informazioni, scambi, oppor-
tunita.

Anche alla Bach (Selmer
Company), marchio univer-
salmente noto per le trombe,
confermano che il mercato
principale «sono e restano gli
Usa, mentre in Europa il
maggior cliente ¢ senz’altro
la Germania», Svetta in cata-
logo e al centro dello stand la
“1808-37”, loro tromba di
maggior SUCCEsso € Vero
gioiello, disponibile in cin-
que diverse dimensioni, attor-
niata da una gamma di stru-
menti che va dai fantastici so-
pranini ai flicorni.

Da Buffet Crampon, azien-
da leader nei clarinetti, la re-
sponsabile di prodotto ci spie-
ga, in generale contro ten-
denza, che ¢ proprio I'ltalia il
loro primo mercato europeo
«davanti a Francia, Inghilter-
ra e Germania, solo al 4° po-
sto a causa della forte concor-
renza locale». «I nostri clari-
netti — aggiunge — vanno dav-
vero bene anche in Belgio, in
par{irt:}nrt- i modelli lanciati



due anni fa, che sono un arti-
colo di punta: i BC1131ILV e
BCI231LYV in Sib e in La. Il
modello basso — conclude — e
invece piu popolare in Ameri-
ca, che resta un mercato im-
portante anche se meno del-
I'Europas.

A rappresentare il made in
lTtaly ci sono anche i Fratelli
Patricola da Castelnuovo
Scrivia, apprezzati costruttori
di oboi e clarinetti. «Abbia-
mo lavorato bene — dice il ti-
tolare — ma la data della fiera
era sbagliata, perché adesso
terminano le scuole e i negozi
non fanno ordini nuovi. Per
fortuna I'anno prossimo tor-
nera a inizio marzo». Patrico-
la lamenta I'assenza di alcuni
operatori stranieri, soprattut-
to giapponesi € americani, e
indica fra i suoi maggiori
clienti Germania, Svizzera,
Olanda, Svezia e Spagna «do-
ve la musica — dice — & davve-
ro di casa. Se fosse per il mer-
calo interno potremmo an-
che chiudere».

Sempre dall'ltalia segna-
liamo anche Rampone &
Cazzani che ha presentato un
nuovo sassofono soprano.

I giapponesi della Miya-
zawa Flutes informano, con
qualche resistenza, che “in
Europa il primo mercato re-
sta I'Inghilterra, seguita da
Germania, Francia e ben pit

Agguerrita la presenza di costruttori di chitarre, in particolare
di nazionalita spagnola. Sopra: il marchio Raimundo, a destra
lo strumento di punta di Alhambra, modello Luthier

distaccata, Italia. Mentre in
Usa le cose vanno molto be-
ne’”.

La Armstrong, leader ame-
ricana per i flauti, presenta il
nuovo “80B-Gen2”, disponi-
bile anche in versioni placca-
teoroa 24K in Sol e in La, e
CONn un meccanismo per
“splittare” in Mi.

CHITARRE

Fra le chitarre, accanto a
Yamaha ovwiamente presen-
te anche in questo settore,
molti i rappresentanti della
liuteria spagnola da tempo
consolidati anche in Italia, a
cominciare da Rodriguez
che s1 dice «molto sod-
disfatto del momento»
e che oltre ai modelli
classici da studio e fla-
menco offre nella fascia
di prezzo pin alta - fra i
3 milaei 16 mila euro -
la serie “Maestro” firma-
ta da Norman e Manuel
Rodriguez Senior e Ju-
nior.

Anche Alhambra, ca-
sa fondata nel 1965, «va
piuttosto bene in tutta
Europa» dice il Diretto-
re della Croson (distri-
butore italiano), con un
catalogo di classiche da
studio, cutaway amplifi-
cate, acustiche e qual-
che bandurna.

Raimundo (distr. Backli-
ne) si € conquistata nel no-
stro Paese una buona fetta di
mercato fra le chitarre da stu-
dio, cosi come Almansa (di-
str. Casale Bauer) che offre
una nutrita lista di classiche,
cutaway amplificate e 3 mo-
delli di bandurria.

Per Esteve (distr. Global
Music) «la Germania € il prin-
cipale cliente in Europa». Lo
sostiene Carlos Blanco Fadol,
responsabile allo stand ed et-
nomusicologo, fondatore ad
Alicante di uno straordinario
museo riconosciuto dall’Une-
sco, che raccoglie 1500 stru-
menti provenienti da 125

Paesi del mondo.

Tra i fabbricanti di corde
ecco Galli, De Salvo, D'Ora-
zio e Dogal, che vende il 70
per cento della sua produzio-
ne fuori Italia, «dove ora —di-
cono all’azienda veneziana —
c¢’é un momento di calma ad
esempio per la chitarra elet-
trica». «In Inghilterra andia-
mo forte con le corde per vio-
lino e per archi in genere, in
Grecia con quelle per bou-
zouki e in America principal-
mente per archi, chitarra clas-
sica, acustica, resofonica e
hawaiana. In Giappone -
conclude Dogal — entriamo
ora con corde per mandolino
particolari,  che
non fanno venire i
calli».

Ricco il settore ac-
cessori, dai lussuosi
astucci Vgv di Ca-
stelfidardo alla pit
varia componenti-
stica, come il “Ma-
ster Piano” della
Master Production
di Castelfidardo:
una barra-silenzia-
tore da applicare
sul martelletti che
trasforma tramite
una Cpu qualun-
que pianoforte tra-
dizionale in uno
strumento  Midi.
Soddisfatti di que-
sta Musikmesse, al-
la Master dicono
che «quest’anno si
€ mosso piu inte-
resse anche da par-
te di Paesi extra eu-
ropei in passato
meno reattivi alle
nostre proposte».

La tradizione fieri-
stica di Francofor-
te, che data da ol-
tre 750 anni, allun-
ghera nel 2001 la
sua ombra oltre i
grattacieli svettanti
e i quartieri rico-
struiti  dopo la
guerra, fino a San
Pietroburgo, per
un'edizione dedi-
cata al commercio
russo, americano,
della Cssi e dei
Paesi Baluci. =
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